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บทน ำ 
หนังสือ “เงินไม่ใช่พระเจ้า” ผู้เขียนคือ ไมเคิล แซนเดล นักปรัชญาเศรษฐศาสตร์การเมือง และ

เป็นศาสตราจารย์ประจ าคณะรัฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยฮาร์วาร์ด เป็นผู้สร้างผลงานอันทรงอิทธิพลแห่งปี 
สาธารณชนต่างให้การยอมรับไปทั่วโลก การันตีด้วยผลงานไม่ว่าจะเป็นงานด้านการบรรยายหรืองาน
เขียนหนังสือ และนี้เป็นหนังสือเล่มที่ 2 ของเขาต่อจากหนังสือเรื่อง Justice: What’s the Right Thing 
to Do? ฉบับแปลไทยโดย สฤณี อาชวานันสกุล นักเขียน นักแปล และนักวิชาการอิสระที่มากด้วยความรู้ 
ความสามารถ และประสบการณ์การท างานหลากหลายด้าน ด้วยผลงานอันมีชื่อเสียงเป็นที่ยอมรับ และ
เป็นที่รู้จักดี ในนามของ “คนชายขอบ” (สฤณี อาชวานันทกุล, 2556 อ้างถึงใน แซนเดล, 2556) 
 หนังสือ “เงินไม่ใช่พระเจ้า” เป็นหนังสือที่ แซนเดล ได้รับแรงบันดาลใจตั้งแต่สมัยเรียนปริญญาตรี 
เริ่มจากความสนใจนัยเชิงปทัสถานของวิชาเศรษฐศาสตร์ และได้ส ารวจหัวข้อนี้อย่างจริงจังหลังจากเริ่มสอน

                                                       บทวิจำรณ์หนังสือ  
 

เรื่อง “เงินไม่ใช่พระเจ้ำ: ขีดจ ำกัดทำงศีลธรรมของตลำด” 
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บทวิจารณ์หนังสือ เรื่อง “เงินไม่ใช่พระเจ้า: ขีดจำกัดทางศีลธรรมของตลาด” 

หนังสือที่ฮาร์วาร์ด (1980) ร่วมกับเพื่อนร่วมงาน คณาจารย์ และนักเรียนชั้นยอด จากวิชาที่สอนสู่ซีรี่ส์การ
โต้วาที ข้อถกเถียง สุดคึกคักเกี่ยวกับประเด็นต่าง ๆ นานาจนกลายเป็นหนังสือเล่มนี้  
 แซนเดล ชี้ให้เห็นถึงขีดจ ากัดทางศีลธรรมของตลาดที่เบียดขับคุณค่าทางสังคมนอกตลาด ในยุคที่
สังคมซึมซับ “ลัทธิบูชาตลาด” โดยกล่าวถึง “ตลาดกับศีลธรรม” ว่าด้วยการใช้อ านาจของเงินมาอยู่เหนือ
ศีลธรรม จากสิ่งที่เงินซื้อไม่ได้ กลับกลายเป็นสิ่งนั้นซื้อได้ด้วยด้วยเงินอย่างง่ายดาย จนไม่ค านึงถึงศีลธรรม 
เช่น บริการอุ้มบุญของมารดาชาวอินเดีย 6,250 เหรียญสหรัฐ สิทธิยิงแรดด าใกล้สูญพันธุ์ 150,000 เหรียญ
สหรัฐ สิทธิปล่อยคาร์บอน 1 ตัน สู่ชั้นบรรยากาศ 18 เหรียญสหรัฐ ท าตัวเป็นหนูทดลองยาให้บริษัทยา 
7,500 เหรียญสหรัฐ หรือการให้เช่าพื้นที่หน้าผากเพื่อโฆษณา 777 เหรียญสหรัฐ เป็นต้น  
 ยุคสมัยที่ทุกอย่างซื้อได้ด้วยเงิน ตามที่ใจปรารถนาก่อให้เกิดหนทางท าเงินในรูปแบบการตลาด
ใหม่ ๆ จนน่าสะเทือนใจ แซนเดล เปรียบเป็น “ยุคแห่งลัทธิตลาดเหนือทุกสิ่ง” ว่า “การขยายตัวของ
ตลาดและวิธีคิดเอาตลาดเป็นศูนย์กลางเข้าไปในมิติต่าง ๆ ของชีวิตประจ าวัน นักเศรษฐศาสตร์คิดว่า
ตลาดไร้ชีวิตไม่มีผลต่อสินค้าที่มันแลกเปลี่ยน แต่ความเป็นจริงบางครั้งตลาดเบียดขับคุณค่านอกตลาดที่
ควรค่าแก่การใส่ใจเสมอ เมื่อต่างคนต่างมุมมอง อย่างไรก็ตามก่อนตัดสินใจว่าเงินควรซื้ออะไรได้หรือไม่ได้
นั้น ต้องตัดสินใจก่อนว่าคุณค่าใดบ้างที่ควรเป็นตัวก ากับมิติต่าง ๆ ของชีวิตสังคมและชีวิตพลเมือง”    
 การถกเถียงของนักวิชาการแสดงให้เห็นว่า จาก เศรษฐกิจระบบตลาด เปลี่ยนเป็น สังคมตลาด 
ความต่างของมันกล่าวคือ เศรษฐกิจระบบตลาด เป็นเครื่องมือสร้างผลผลิตที่มีประสิทธิผล ส่วนสังคม
ตลาด คือวิถีชีวิตที่คุณค่าของตลาดแทรกซึมในกิจกรรมของมนุษย์ ซึ่งการถกเถียงที่หายไปจากการเมือง
ร่วมสมัยคือ เร่ืองบทบาทและขอบเขตของตลาดกับค าถามชวนสงสัย ว่าเราอยากมีเศรษฐกิจระบบตลาด
หรือสังคมตลาด ตลาดควรมีบทบาทอย่างไร เราจะตัดสินใจได้อย่างไรว่าสิ่งใดบ้างที่ควรซื้อขายได้ อะไร
ควรถูกก ากับโดยคุณค่านอกตลาด หรืออ านาจของเงินควรสิ้นสุดลงที่ใด  
 ประเด็นน่าฉุกคิดของแซนเดล กล่าวถึง ความกลวงเปล่าทางศีลธรรมของการเมืองร่วมสมัย เกิด
จากความพยายามลบล้างแนวคิดเรื่องชีวิตที่ดีออกจากวาทกรรมสาธารณะ ผู้คนจ านวนไม่น้อยที่มีความ
เชื่อทางศีลธรรมเกินพอดีจนแข็งกร้าวเกินไป อีกทั้งยัดเยียดความเชื่อนั้นให้ผู้อื่นละทิ้งความเชื่อส่วนตัว
ทางศีลธรรมและจิตวิญญาณเวลาเข้าสู่พื้นที่สาธารณะ แม้ความลังเลที่จะยอมรับข้อถกเถียงว่าด้วยชีวิตที่
ดีเข้าสู่การเมืองจะมีเจตนาดี แต่มันก็เปิดทางให้ลัทธิตลาดเหนือทุกสิ่ง  และการใช้เหตุผลแบบตลาด
ครอบง าความคิดคนต่อไป การใช้เหตุผลที่ว่าท าให้ชีวิตสาธารณะของเราไร้การถกเถียงทางศีลธรรมด้วย 
เสน่ห์ของตลาดมาจากการที่มันไม่ตัดสินว่ารสนิยมที่ตอบสนองนั้นดีหรือเลว ตลาดไม่ถามว่าวิธีตีค่าสินค้า
บางวิธีดีกว่าหรือสูงส่งกว่าวิธีอื่นหรือไม่ตราบใดที่คนยินดีจ่ายเงิน (แซนเดล, 2556, น. 25)  
 บทที่ 1 แซนเดลน าเสนอประเด็น “การลัดคิว” เป็นธุรกิจรับจ้างต่อคิวให้กับผู้ที่มีอ านาจจ่ายสูง 
เรียกกันว่า “นักล็อบบี้” โดยสภาจัดงานรับฟังความคิดเห็นเกี่ยวกับการร่างกฎหมาย ณ กรุงวอชิงตัน 
ดี.ซี. นักล็อบบี้ในภาคธุรกิจมีความกระหายที่จะเข้างานนี้ที่สุด เพื่อตามติดกฎหมายที่จะส่งผลกระทบถึง
อุตสาหกรรมของพวกเขา แต่เวลาของนักธุรกิจเพียงน้อยนิดย่อมมีค่ามหาศาลเสมอ พวกเขาจึงไม่
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ปรารถนาที่จะเข้าคิวรอคอยหลายชั่วโมง ทางออกของพวกเขาคือยอมจ่ายเงินจ านวนมาก จ้างบริษัทต่อ 
ด้วยเหตุนี้มีสมาชิกวุฒิสภาฯ หลายท่านไม่เห็นด้วยกับธรรมเนียมนี้จนเคยมีค าสั่งห้ามแต่ก็ไม่เป็นผล และ
เกิดข้อโต้แย้งขึ้นเมื่อ มาร์ก กรอสส์ เจ้าของบริษัทธุรกิจต่อคิวประกาศว่า “การต่อคิว เปรียบเหมือนการแบ่ง
งานกันท ามันท าให้อเมริกาเป็นประเทศที่น่าท างานยิ่งขึ้น แม้จะดูเป็นธรรมเนียมแปลก ๆ แต่มันก็เป็นงาน
สุจริตในระบอบเศรษฐกิจตลาดเสรี” (แซนเดล, 2556, น. 35 - 36)  

การรับจ้างต่อคิวนอกจากจะมีในอเมริกาแล้วยังเป็นธรรมเนียมที่เกิดขึ้นทั่วประเทศ มีทั้งแบบ
โจ่งแจ้ง และแบบแนบเนียน จากเหตุการณ์การโก่งเอาก าไรจากคิวแพทย์ เป็นธุรกิจต่อคิวในโรงพยาบาล
ชั้นน าในปักก่ิง ประเทศจีน ราคาบัตรคิวไม่สูงมากแต่ผู้ป่วยต้องไปซื้อบัตรคิวกับนักโก่งราคาหรือพ่อค้าใน
ตลาดมืดที่แปลงช่องว่างเป็นก าไรเข้ากระเป๋าตัวเองอย่างหน้าตาเฉย พวกเขาจ้างคนเข้าคิวเพื่อรับบัตรคิว
แล้วน าไปขายต่อในราคาหลายร้อยเหรียญสหรัฐ   

การลัดคิวแบบแนบเนียนที่แฝงในบทบาทของการบริการเรียกว่า “แพทย์ตามสั่ง” เกิดขึ้น 
ในปี 1996 ธุรกิจบริการแพทย์ตามสั่งแห่งแรกคือ The Definitive Provider of Concierge Medicine 
(MD) ” (แซนเดล, 2556 ณ เมืองซีแอตเทิล โดยลูกค้าต้องจ่าย 15,000 เหรียญสหรัฐต่อปี แลกกับการมี
อภิสิทธิ์พิเศษรับบริการปรึกษาการรักษาพยาบาลกับแพทย์ผู้เชี่ยวชาญ คนไข้ส่วนใหญ่จะเน้นกลุ่มลูกค้า
คนชั้นกลาง ได้แก่ ซีอีโอและเจ้าของธุรกิจ ลักษณะการให้บริการจึงยิ่งกว่าเป็นคลินิกรักษาคนไข้ ซึ่งก็
เหนือกว่าการบริการในโรงแรมห้าดาว เห็นได้ชัดว่าคนยากคนจนผู้มีรายได้น้อยคงไม่มีโอกาสได้ใช้บริการ
แพทย์ตามสั่ง นั่นหมายถึงมันช่างไม่ยุติธรรมกับคนจนเลย   

บทที่ 2 ประเด็นต่อมาที่แซนเดลหยิบยกมาไว้ในหนังสือเล่มนี้ คือ “แรงจูงใจ” ยกตัวอย่างเช่น 
เงินสดแลกท าหมัน เป็นรูปแบบแรงจูงใจที่ฟังดูแปลกหู ช่วงปี 1997 เจ้าของโครงการชื่อบาร์บารา แฮร์ริส 
เสนอเงินสด 300 เหรียญสหรัฐ ให้กับผู้หญิงติดยาเสพติดแลกกับการท าหมัน น่ากังขาที่โครงการดังกล่าว
ถูกวิจารณท์ั้งในแง่บวกและแง่ลบ มุมมองในแง่ลบมองว่า เป็นธุรกรรมเงินสด เป็นตลาดผูกขาด เป็นการ
ติดสินบน เป็นการอุดหนุนการเสพยามากกว่าการยับยั้ง แต่อย่างไรก็ตามแฮร์ริสยืนยันในเจตนาดีที่ไม่
ต้องการให้สตรีติดยาให้ก าเนิดบุตรออกมาและถูกตราว่าเป็นปัญหาสังคม เธอยอมจ่ายเพื่อป้องกันไม่ให้
เด็กเกิดมาพร้อมอาการติดยาอย่างทุกข์ทรมาน ซึ่งผู้หญิงติดยาเสพติดหลายคนตัดสินใจยอมรับเสนอทันที
เพื่อแลกกับเงินสดที่พวกเธอจะได้รับเมื่อตอบตกลงท าหมัน และผู้หญิงติดยาเสพติดบางส่วนรับเงินเพื่อ
น าไปซื้อสารเสพติดมาเสพต่อ  

นอกจากผู้หญิงเหล่านั้นจะเป็นทาสของยาเสพติดแล้วพวกเขายังเป็นทาสของเงินด้วย โดยยอม
แลกกับศักดิ์ศรีของตัวเองกับการมีชีวิตที่เป็นไปโดยธรรมชาติอย่าง เช่น การคุมก าเนิดเพื่อแลกกับเงินสด
หรือกระทั้งการอุ้มบุญเพื่อแลกกับเงิน รวมทั้งอีกหลาย ๆ ประเด็นที่เงินเข้ามาเป็นปัจจัยหลักต่อการเกิด
แรงจูงใจที่จะกระท าสิ่งต่าง ๆ จนลืมไตร่ตรองเรื่องศีลธรรมหรือจรรยาบรรณ อาทิ การจ้างเด็กให้เรียนดี 
แต่ความจริงแล้วแรงจูงใจที่เป็นเม็ดเงินกัดเซาะแรงจูงใจที่อยู่ภายในจิตส านึกของเด็ก การที่ใช้เงินเป็นตัว
สร้างแรงจูงใจให้เด็กเรียนดี กลับกลายเป็นว่าเขาเรียนดีด้วยเหตุผลที่ผิด ซึ่งไม่ได้ท าให้เด็กเกิดจิตส านึกรัก
การอ่านหนังสือหรือรักการเรียนมากยิ่งขึ้น    
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กลางทศวรรษ 1970 นักเศรษฐศาสตร์จากมหาวิทยาลัยชิคาโก ชื่อเบกเกอร์ อธิบายถึง “ราคาเงา 
(Shadow Prices)” คือราคาในจินตนาการ ความนึกคิดที่แฝงอยู่ในทางเลือกต่าง ๆ ที่มนุษย์ต้องเผชิญต่อ
การตัดสินใจเลือกเพื่อมุ่งหวังจะได้รับประโยชน์สูงสุดอย่างคุ้มค่า แต่ระบบแรงจูงใจก้าวหน้ากว่านั้นเพราะ
มันติดป้ายราคาให้กับกิจกรรมการด าเนินชีวิตของมนุษย์ ซึ่ งอยู่ห่ างไกลจากความต้องการใน 
เชิงวัตถุมาก เท่ากับว่าราคาเงาได้สะท้อนเงาออกมาเป็นจริง สุดท้ายแล้วความสัมพันธ์ทั้งหมดทั้งมวลของ
มนุษย์ก็คือความสัมพันธ์ทางตลาด” (แซนเดล, 2556, น. 76)  

การใช้เงินสร้างแรงจูงใจให้คนท าสิ่งต่าง ๆ ล้วนสะท้อนตรรกะของการใช้วิถีเศรษฐศาสตร์กับวิถี
ชีวิต ในขณะเดียวกันก็ขยายวิถีเศรษฐศาสตร์ด้วย ตราบใดที่ทรัพยากรมีอยู่อย่างจ ากัดแต่ความต้องการ
ของมนุษย์มีไม่จ ากัด ตราบนั้นการใช้เงินเป็นตัวล่อในการจูงใจมนุษย์ย่อมมีอยู่ในวิ ถีชีวิตเสมอ อีกอย่าง
ความต่างของค่าปรับกับค่าธรรมเนียม สะท้อนให้เห็นว่า “เมื่อค่าปรับสะท้อนว่าเราไม่เห็นด้วยทาง
ศีลธรรมแต่ค่าธรรมเนียมเป็นเพียงราคาซึ่งไม่มีนัยทางศีลธรรมใด ๆ แรงจูงใจก็ยังคงความพัวพันทาง
ศีลธรรม” (แซนเดล, 2556, น. 76)  

บทที่ 3 เป็นการแสดงแนวคิดเรื่อง “สิ่งที่เงินซื้อได้และสิ่งที่เงินซื้อไม่ได้” จากประเด็นต่าง ๆ
เหล่านี้ 
  1) ในปี 1997 เกิดเว็บไซต์บริการเขียนค าขอโทษและค าอวยพรคู่บ่าวสาว และเว็บไซต์บริการ
ขายสุนทรพจน์งานแต่งงานส าเร็จรูป  

2) ในทศวรรษ 1990 เกิดกระแสแฟชั่นการแปลงของขวัญเป็นเงิน โดยผู้ให้เลือกให้ของขวัญใน
รูปแบบบัตรของขวัญแทนการส่งมอบสิ่งของชิ้นนั้น หากผู้รับรู้สึกว่าราคาบัตรของขวัญชิ้นนั้นไม่เป็นที่น่า
พอใจ ผู้รับก็จะเลือกการส่งมอบต่อให้กับผู้ที่เขาอยากจะให้ทันที ซึ่งนักเศรษฐศาสตร์มองว่า เป้าหมาย
ของการให้ของขวัญคือการสร้างสวัสดิการหรืออรรถประโยชน์สูงแก่ผู้รับ  

3) รูปแบบธุรกิจการตลาดด้านการบริการเกี่ยวกับความรัก ในลักษณะแปลกใหม่สะท้อนมิติ
ความสัมพันธ์ระหว่างกันและกันของสังคมมนุษย์ที่นานวันยิ่งถูกเทคโนโลยีเข้ามามีบทบาทมากขึ้น 
แม้กระทั่งการจ่ายเงินซื้อค าอวยพร ค าขอโทษ ซึ้งในความเป็นจริงการกล่าวค าโทษ การกล่าวค าอวยพร 
ระหว่างผู้ให้กับผู้รับนั้น ผู้ให้จะต้องกลั่นมาจากใจไม่จ าเป็นต้องซื้อหา หรือจ้างให้คนอื่นท าให้  
 จากเหตุการณ์ข้างต้นที่มีอยู่จริงในสังคมของธุรกิจซื้อค าสุนทรพจน์ ค าอวยพร รวมถึง ธุรกิจ
กล่าวขอโทษเมื่อกระท าผิดที่ต้องลงทุนจ่ายเงิน แสดงว่าตลาดเบียดขับศีลธรรมภายในจิตใจมนุษย์โดย
สิ้นเชิง เกียรติที่ถูกซื้อ เป็นประเด็นต่อมาที่ไม่ว่าจะเป็นการซื้อรางวัลโนเบลหรือการซื้อใบปริญญา  
มหาวิทยาลัยมีชื่อเสียงหลายแห่งเป็นเป้าหมายของว่าที่เฟรชชี่น้องใหม่ โดยยอมจ่ายเงินจ านวนไม่น้อย
เพื่อแลกกับที่นั่งในรั้วมหาวิทยาลัยนั้น ๆ ซึ่งมหาวิทยาลัยยอมแลกกับเกียรติภูมิที่ถูกซื้อได้ด้วยเหตุผลทาง
การตลาด บางครั้งคุณค่าของตลาดปทัสถานที่ควรใส่ใจได้เบียดขับปทัสถานนอกตลาดออกไป 
 การบริจาคเลือด ผลงานวิจัยของ ริชาร์ด ทิตมัสส์  นักสังคมวิทยาชาวอังกฤษ (Titmuss, 1971) 
ได้เปรียบเทียบระบบการบริจาคเลือดในสหราชอาณาจักรที่มาจากผู้มีจิตอาสาบริจาคเลือดกับระบบใน
สหรัฐอเมริกาซึ่งเลือดที่ได้บางส่วนมาจากการบริจาค และจากธนาคารเลือดเชิงพาณิชย์ซื้อมาจากคนจนที่
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พัชรินทร์ โชคศิริ 

ยินดีขายเลือดแลกเงิน ซึ่งตลาดฉวยโอกาสเอาเปรียบคนจนโดยแสวงหาก าไรที่ได้มาจากนักโทษประหาร
แลกเงิน เมื่อการแปลงเลือดเป็นสินค้าซื้อกันในตลาด เป็นการบั่นทอนจิตวิญญาณของการเป็นผู้ให้  จาก
การเติบโตของธนาคารเลือดเชิงพาณิชย์ การแปลงเลือดเป็นสินค้าและผลก าไรได้เบียดบังผู้บริจาคโดย
สมัครใจออกไป นอกจากจะก่อความเสียหายต่อปริมาณและคุณภาพเลือดยังท าให้ชีวิตทางศีลธรรมและ
ชีวิตทางสังคมจางหายไป เคนเนท แอร์โรว์ นักเศรษฐศาสตร์ชาวอเมริกันที่ไม่ใช่นักบูชาตลาดเสรี อธิบาย
แนวคิดที่คัดค้านแนวคิดของทิตมัสส์ที่สุดว่า “การพึ่งตลาดมากขึ้นพึ่งพาศีลธรรมน้อยลงคือวิธีสงวน
ทรัพยากรหายาก”  (แซนเดล, 2556, น. 137-142)  

บทที่ 4 ทศวรรษ 1990 บริษัทขนาดใหญ่ล้วนลงทุนหลายล้านเหรียญสหรัฐในกรมธรรม์ประกัน
ชีวิต เรียกอีกชื่อหนึ่งว่า “ประกันภารโรง” กล่าวคือ บริษัทแห่งต่าง ๆ ที่มีโอกาสได้ทุนประกันหลายล้าน
เหรียญสหรัฐ จากความตายของลูกจ้างพนักงาน ย่อมมีแรงจูงใจในการประหยัดค่าใช้จ่ายด้านสุขภาพและ
ความปลอดภัยที่จะต้องจัดสวัสดิการแก่ลูกจ้างตามกฎหมาย จึงเป็นที่มาของการตลาดในรูปแบบของการ
ประกันชีวิต เนื่องจากการสร้างเงื่อนไขให้คนท างานมีค่าตอนตายมากกว่าตอนมีลมหายใจอยู่ ลูกจ้างจึง
กลายเป็นวัตถุเป็นการปฏิบัติต่อมนุษย์เสมือนโภคภัณฑ์ซื้อขายกันล่วงหน้า ไม่ใช่พนักงานผู้ทรงคุณค่าต่อ
บริษัทผ่านงานที่พวกเขาท า  

ช่วงทศวรรษ 1980 และ 1990 “อุตสาหกรรมประกันใกล้ตาย (Viatical Industry)” เป็น
อุตสาหกรรมของผู้ที่มีกรมธรรม์ทุนประกันสูง และเนื่องด้วยความต้องการเงินด่วนเพื่อการรักษาพยาบาล
หรืออยากใช้ชีวิตอย่างสุขสบายในช่วงเวลาที่เหลืออยู่อีกไม่นาน จึงประกาศแก่บรรดานักลงทุนว่าตนมี
ชีวิตอยูอ่ีกระยะเวลาสั้น ๆ จากนั้นนักลงทุนเสนอซื้อกรมธรรม์นี้จากเจ้าของกรมธรรม์ผู้ประกาศดังกล่าว
ในอัตราส่วนลด อาจดูเหมือนจะเป็นผลประโยชน์กับทุกฝ่าย คือเจ้าของกรมธรรม์เดิมได้เงินสดที่เขา
ต้องการ ส่วนนักลงทุนก็ได้ก าไรงาม ๆ ถ้าผู้ป่วยนั้นตายตรงตามเวลา แต่ความเสี่ยงของธุรกิจประกันใกล้
ตาย คือการลงทุนกับคนใกล้ตายไม่สามารถการันตีว่าผู้ลงทุนจะได้ผลตอบแทนที่แน่นอนหากผู้ป่วยไม่ได้
ตายตรงตามระยะเวลากรมธรรม์    

ธุรกิจประกันใกล้ตายไม่เหมือนกับประกันภารโรงตรงที่มันรับใช้ประโยชน์สังคมที่ชัดเจน คือ 
ระดมทุนให้กับการใช้ชีวิตช่วงสุดท้ายของผู้ป่วยระยะสุดท้าย ปัญหาทางศีลธรรมของประกันใกล้ตายไม่ใช่
การไม่ได้รับความยินยอม แต่อยู่ที่มันเป็นเดิมพันบนความตาย ซึ่งมอบแรงจูงใจให้นักลงทุนเชียร์ให้
ผู้ประกันตนที่พวกเขาซื้อกรมธรรม์มาจงตาย 
 จากธุรกิจการตลาดจากความเป็นความตาย รูปแบบธุรกิจประกันก่อเกิดเป็นกระแสการแปลง
ความเป็นและความตายเป็นสินค้าภายใต้เกมการพนันสุดสยอง เรียกว่า “มรณะกองกลาง” ได้รับความ
นิยมทางโซเชียลเป็นเว็บไซต์ stiffs.com ที่นิยมมานานโดยจ่ายค่าสมัครเล่น 15 เหรียญสหรัฐ แล้วส่ง
รายชื่อคนดังที่คิดว่าผู้นั้นอาจจะตายก่อนสิ้นปี ต่อมาเมื่อเงินเป็นปัจจัยจูงใจให้เกิดความโลภ จากธุรกิจ
การตลาดประกันความเป็นความตาย กลายเป็น “ตลาดการก่อการร้ายในอนาคต” นักกฎหมายชาวฝรั่งเศส 
ผู้หนึ่งเขียนไว้เมื่อศตวรรษที่ 18 ว่า “ชีวิตของมนุษย์ไม่อาจเป็นสินค้าเชิงพาณิชย์” และเป็นเรื่องน่าเสื่อมเสีย
มากหากความตายเป็นบ่อเกิดของการเก็งก าไรเชิงพาณิชย์ ประเทศยุโรปส่วนใหญ่ไม่มีบริษัทประกันชีวิต 
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จนถึงกลางศตวรรษที่ 19 ในญี่ปุ่นกว่าบริษัทประกันชีวิตแห่งแรกก าเนิดขึ้นก็ปี 1881 พอถึงทศวรรษ 1850 
ธุรกิจประกันชีวิตเริ่มเติบโต เมื่อเวลาผ่านไปผู้คนเริ่มมองการประกันชีวิตเป็นสิ่งน่ารังเกียจ ธุรกิจขาย
ประกันจึงไม่ได้มีลักษณะที่ครึกครื้น   

เกิดอะไรขึ้นกับศีลธรรมภายในจิตใต้ส านึกของมนุษย์ เมื่ออ านาจของเงินตราเข้าครอบง า
กลายเป็นความโลภ บางครั้งคนเราตัดสินใจใช้ชีวิตอยู่กับกิจกรรมตลาดที่บั่นทอนศีลธรรมเพียงเพราะช่วย
บรรลุประโยชน์สาธารณะบางประการ  

บทที่ 5 นักล่าลายเซ็นแต่ก่อนโดยมากเป็นเด็ก ๆ ที่ปลื้มนักกีฬาในดวงใจแต่วันนี้ขบวนการล่า
ลายเซ็นรวมถึงเหล่านักสะสมและนักลงทุน มักจะจ้างเด็กให้รวบรวมลายเซ็นแล้วเอาไปขายต่อโดย
คาดหวังว่าลายเซ็นของนักกีฬาดังจะมีมูลค่าสูงขึ้นเมื่อเวลาผ่านไป การแปลงของที่ระลึกของแฟนๆให้เป็น
สินค้านั้น เปลี่ยนความสัมพันธ์ระหว่างแฟนกับเกม และความสัมพันธ์ระหว่างแฟนกีฬาด้วยกัน เอง ไม่
เพียงแต่อุปกรณ์กีฬาคนดังเท่านั้นที่ขายได้ ในนามของกีฬาหรือชื่อของสนามกีฬาก็สามารถซื้อขายได้
เช่นกัน ส่วนใหญ่จะขายสิทธิการตั้งชื่อของสนามกีฬาให้แก่คนที่เสนอเงินประมูลสูงสุด ธนาคาร บริษัท
พลังงาน สายการบิน บริษัทเทคโนโลยี และบริษัทอื่น ๆ ยินดีจ่ายเงินจ านวนมหาศาลแลกกับการได้ติดชื่อ
โชว์ในสนามกีฬาขนาดใหญ่ ขณะเดียวกันสิทธิการตั้งชื่อของบริษัทยังรวมไปถึงค าที่นักพากย์ใช้อธิบาย
เกมในสนามด้วย อันแสดงให้เห็นได้ชัดว่าเม็ดเงินในวงการกีฬาก็เบียดขับชุมชนออกไป สิทธิการตั้งชื่อ แต่
การเปลี่ยนชื่อสถานที่ส าคัญของชีวิตพลเรือนก็ท าให้ความหมายของมันเปลี่ยนแปลงไปด้วย ส านึกร่วมต่อ
สถานที่อันน่าภูมิใจซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของชุมชนสนามกีฬากลายเป็นป้ายโฆษณามากกว่าสถานที่ส าคัญของ
เมือง  

นอกเหนือจากการขายลายเซ็น การขายสิทธิตั้งชื่อแล้วยังมีการตลาดอีกรูปแบบ คือการขาย
พื้นที่โฆษณาบนหน้าผากคน บางคนบอกว่า ไม่ใช่สิ่งน่ารังเกียจ หากที่กรรมสิทธิ์พื้นที่ขายโฆษณาหรือ
สปอนเซอร์ภาคธุรกิจนั้นเป็นของคนที่ตกลงขาย ตราบใดที่การขายนั้นท าโดยสมัครใจ ก็ไม่มีใครมีสิทธิ
คัดค้าน ข้อถกเถียงว่าท าไมตลาดการโฆษณา ข้อโต้แย้งชนิดแรก แต่ถูกสถานการณ์บังคับ ความสัมพันธ์
ในตลาดนั้นจะเรียกได้ว่ามีเสรีภาพจริง ๆ ก็ต่อเมื่อเงื่อนไขเบื้องหลังการซื้อขายนั้นเป็นธรรม ไม่มีใครถูก
ความจ าเป็นแร้นแค้นทางเศรษฐกิจบีบบังคับ 
 เรื่องสิทธิการตั้งชื่อและโฆษณาว่าคอร์รัปชั่นนี้ในสองระดับ การแปลงธรรมเนียมบางอย่า ง 
เป็นสินค้า ก็ท าให้เสื่อมในตัวมันเอง การเดินไปมาโดยมีรอยสักโฆษณาอยู่บนหน้าผากเป็นการลดคุณค่า
ของคน ต่อให้เป็นการตัดสินใจอย่างสมัครใจจริง ๆ ก็ตาม โลกที่เราอาศัยอยู่ โลกที่ถูกครอบง า มากขึ้น
เร่ือย ๆ ด้วยคุณค่าของตลาดและเหตุผลเชิงพาณิชย์ การตลาดเทศบาลเริ่มต้นในทศวรรษ 1990  
 กล่าวโดยสรุป สังคมแห่งลัทธิบูชาตลาด ที่มีผลแทรกซึมเข้าไปในทุกมิติของสังคมมนุษย์กับ
ขีดจ ากัดทางศีลธรรมของตลาดและการที่ตลาดเบียดขับคุณค่าทางสังคมนอกตลาด เช่น ส านึกพลเมือง 
ความมีวินัย ความรัก ความเท่าเทียม หนังสือเล่มนี้จุดประกายสู่ความส าคัญในยุคตลาดเสรีว่า "มนุษย์
ยอมลดศักดิ์ศรีในตัวเองลงเพื่อแลกกับเงินหรืออยากได้สังคมที่ทุกสิ่งซื้อได้หรือไม่ หรือว่าสังคมมีคุณค่า
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ทางศีลธรรมและคุณค่าทางพลเมืองบางอย่างที่ตลาดไม่ให้ความส าคัญ และเงินก็ซื้อไม่ได้" แต่อย่างไรก็
ตามโดยธรรมชาติของมนุษย์ย่อมมีคุณค่าในตัวเองเสมอ หมายถึงต้องเคารพในคุณค่า สิทธิของตนเองและ
ผู้อื่นด้วย การตีค่าความเป็นมนุษย์เสมือนตีตราสินค้าทางการตลาดไม่สมควรที่จะเกิดขึ้น 
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